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Websites vroeger en nu:

Web 2.0

Hausse en recessie

Vanaf 1995 tot het voorjaar van 2001 heerste er economische euforie en een sterk 
geloof in nieuwe technologie±n. Vele internetbedrijfjes zagen het licht. Men sprak 
van een ware dot-com bubble.
Begin 2001 knapte die zeepbel. Vele dot-com bedrijven moesten hun activiteiten 
staken, omdat het startkapitaal opgebruikt was en er intussen onvoldoende winst 
gegenereerd werd. De dot-com crisis was een feit.
Sinds 2003,  na de eerste dot-com bubble en bijhorende crisis, zit het world 
wide web in een tweede groeifase: web 2.0. Daarbij worden allerlei interactieve 
webtoepassingen ontwikkeld. Zo heb je nu bijvoorbeeld online tekstverwerkers 
die een waardig alternatief bieden voor offline programmaõs zoals Microsoft 
Word. Deze platformen, waarbij informatie op het web bewaard en beheerd wordt 
in plaats van op de eigen computer, vergemakkelijken bovendien participatie en 
kennisdeling tussen eindgebruikers.
Sommigen noemen deze huidige toestand een tweede bubble of bubble 2.0, 
omdat de markt ook nu weer bezaaid ligt met internetbedrijfjes zonder een echt 
business model.

Van read-only naar read-write

Ten tijde van de eerste dot-com bubble en crisis werd het klassieke publiceren ge-
woon nagebootst op het web: de consument leest wat de producent publiceert. 
Op dit read-only web geven statische websites informatie over producten. Een 
gedrukte folder wordt bijvoorbeeld letterlijk naar een website vertaald. Voor een 
vrouwenorganisatie krijg je op die manier een webpagina met de missie of visie 
van de vereniging, een pagina met een jaaroverzicht van de activiteiten, een pa-
gina met contactgegevens, kortom, allemaal statische informatie. Verwonderlijk is 
dit niet, want nieuwe technologie±n evolueren meestal in twee stappen. In eerste 
instantie krijg je een nabootsing van wat vroeger was en worden aan de tech-
nologie nog de oude kenmerken toegeschreven. Pas later ontstaat er een eigen 
gezicht. Denk bijvoorbeeld maar aan de eerste autoõs die toentertijd horseless 
carriages werden genoemd.

Vandaag is web 2.0 niet langer een verzameling statische visitekaartjes, maar een 
dynamisch platform waarop bezoekers niet enkel consumeren/lezen, maar ook 
produceren/schrijven. Gebruikers kunnen downloaden ®n uploaden. Web 2.0 is 
dus een read-write web waarbij het meer en meer draait om de bezoeker dan om 
het product. Iedereen is nu immers consument ®n producent. Men spreekt in die 
zin ook wel eens van prosumenten. Die prosument, jij en ik dus, werd eind 2006 
op de cover van TIME Magazine zelfs tot persoon van het jaar uitgeroepen. 
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Eva Simon

Vrouwenbeweging 2.0
Als je de kenmerken van web 2.0 op de vrouwenbeweging 
toepast, kun je gerust spreken van een vrouwenbeweging 
2.0.

Een beweging n§§r vrouwen

De vrouwenbeweging 2.0 is een beweging van en voor 
vrouwen, maar vooral een beweging die naar vrouwen 
toegaat. Men moet niet passief zitten afwachten tot er zich 
leden inschrijven, maar vrouwen pro-actief opzoeken. Men 
moet daar gaan waar de huidige of nieuwe generatie vrou-
wen zich bevinden, en dat is meer en meer op het web. Men 
moet er dus voor zorgen dat de vrouwenbeweging over§l 
zichtbaar is en zeker haar visibiliteit op het web vergroten. 
Web 2.0 biedt veel mogelijkheden op het gebied van promo-
tie en public relations die niet onbenut mogen blijven.

Alle vrouwen aan de macht

Web 2.0 draait rond user-generated content of gebruikers-
gegenereerde inhoud. Het zijn de gebruikers zelf die de 
inhoud aanbrengen. Men spreekt in die zin ook over the 
people formerly known as the audience. Er is een autoriteits-
verschuiving. Inhoud wordt niet meer aangeleverd door ®®n 
of meerdere experts waar het publiek dan naar kijkt en luis-
tert. Op web 2.0 komen amateurs evenzeer aan het woord 
als professionelen. Dit noemt men ook wel eens consumer 
empowerment, een emancipatie die vraagt dat men voor 
een stuk afstapt van controle en gatekeepers, en dat men 
rotsvast vertrouwt in de capaciteiten van de gebruikers.
Binnen de vrouwenbeweging zou men evengoed kunnen 
spreken over the women formerly known as the audience. 
Het komt erop aan om ®lke vrouw eigen inhoud te laten 
aanleveren. Een website van een vrouwenorganisatie vraagt 
inbreng van §lle vrouwen, niet alleen die van de webmis-
tress en/of voorzitster.

Technologie als middel

De vrouwenbeweging 2.0 staat niet voor nieuwe doelstel-
lingen - de missie en visie blijven dezelfde - maar wel voor 
bijkomende middelen die de interactie en participatie kun-
nen faciliteren.
Naast een gedrukte nieuwsbrief kun je nu ook iedereen 
op de hoogte houden via een elektronische nieuwsbrief of 
waarom niet via een weblog en RSS?
Naast een e-mailadres kun je ervoor zorgen dat men je ook 
kan contacteren via chat.
Naast een idee±nbus in de fysieke ontmoetingsruimte kun je 
een online forum voorzien.
Zo is Genderforum.be1, een initiatief van ZORRA met 
steun van het Instituut voor de Gelijkheid van Mannen en 
Vrouwen, een levendig discussieforum waar niet alleen over 
beeldvorming m/v kan worden gediscussieerd, maar over 
alle themaõs die vrouwen en mannen in hun streven naar 
gelijkheid aanbelangen.

Sociale software
Volgens Wikipedia2 maakt sociale software de online inter-
actie tussen mensen mogelijk, faciliteert het virtuele relaties 
en cre±ert het omgevingen waar mensen samen kun-
nen werken of virtuele gemeenschappen kunnen vormen. 
Kenmerkend daarbij is dat de communicatie persoonlijk en 
eerlijk verloopt. Verder zijn collectieve samenwerking, plura-
lisme en een kritische houding d® kernwoorden die volgens 
Wikipedia van toepassing zijn op sociale software.
Als je bovenstaande definitie nauwkeurig leest, merk je dat 
de vrouwenbeweging voor gelijkaardige idee±n staat en in 
sociale software dus wel eens een geschikte bondgenoot 
zou kunnen vinden.

Weblogs

Weblogs zijn websites die geregeld, soms meerdere keren 
per dag, vernieuwd worden, en waarop de berichten in om-
gekeerde chronologische volgorde verschijnen. Bezoekers 
kunnen reageren op de berichten en ook abonneren op de 
inhoud is mogelijk. Er zijn een of meerdere auteurs. Weblogs 
worden onderverdeeld naar inhoud (bv. shockblogs, life-
logs, nieuwsblogs) of naar type (bv. fotoblogs, vlogs of 
videoblogs, podcasts of audioblogs).
Mensen slaan om verschillende redenen aan het bloggen.

Persoonlijke uiting

Veel bloggers vinden het gewoonweg plezierig om iets over 
zichzelf te schrijven, om hun mening mee te delen, of om 
zich op een of andere manier persoonlijk te uiten.
Zo is Jutblogt.be3 een groepsblog waarin een aantal virtuele 
vriendinnen ons een blik gunnen in hun vrouwenziel.

Nieuws en informatie

De meeste weblogs hebben tot doel hun lezers nieuws en 
informatie mee te geven over een bepaald thema.
Zo blogt het Internationaal Informatiecentrum en Archief 
voor de Vrouwenbeweging (IIAV) over de voortgang van 
Moving Womenõs History4, een project waarbij via interviews 
de mondelinge geschiedenis van de Tweede Feministische 
Golf op video wordt vastgelegd.

Participatie

Soms worden de lezers van een blog ook expliciet aange-
spoord om mee te doen.
Zo mikt de Nederlandse Vrouwen Raad (NVR) met de we-
blog Wat ik kwijt wil5 op participatie. De blog wordt voor 
verschillende projecten ingezet. Leden en niet-leden kunnen 
er hun overpeinzingen en meningen kwijt.
Uitwisseling van ervaringen
Een groepsblog kan ook worden opgezet met het oog op 
netwerking.
Zo is Jump6 - een initiatief van Isabella Lenarduzzi - een 
meertalige blog door en voor professioneel actieve vrouwen 
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die bedoeld is om de dialoog tussen 
vrouwen te stimuleren, zodat zij hier-
van kunnen profiteren bij de uitbouw 
van hun carri¯re.

Wikiõs

In een wiki-omgeving kan je virtueel 
samenwerken aan documenten. Je kan 
online, direct in de browser, hypertekst 
maken, bewerken en koppelen aan an-
dere wiki- of webpaginaõs.
Hiervoor heb je geen kennis van web-
sitetechnologie of ðsoftware nodig. 
Bovendien zijn wikiõs open systemen 
en is er niet noodzakelijk toestemming 
of een wachtwoord nodig om aan een 
wiki te kunnen deelnemen.
Een wiki is inzetbaar voor allerlei acti-
viteiten. Het laat je toe om te brainstor-
men in groep of om samen informatie 
te onderhouden zoals een planning, 
rapporten en documentatie. Het is ook 
geschikt om gedachten en bestanden 
uit te wisselen, zoals op een forum, 
en het maakt het mogelijk om een 
gemeenschap rond een gezamenlijke 
interesse op te zetten.
De Moving Womenõs History wiki7, op-
gestart door Grietje Keller, beeldar-
chivaris van het IIAV, is een goed 
voorbeeld van een wiki die om deze 
beweegredenen is ontstaan. De wiki 
is een soort verlanglijstje waar ieder-
een kan meedenken over wie ze alle-
maal zouden willen interviewen om de 
Tweede Feministische Golf zo goed en 
divers mogelijk in beeld te brengen.

Sociale netwerken

De laatste jaren hebben virtuele ge-
meenschappen enorm aan populari-
teit gewonnen. MySpace8, Netlog9, 
Facebook10, LinkedIn11 en Hyves12 zijn 

bekende namen, en dat zeker niet bij 
jongeren alleen. In zulke communities 
draait het in de eerste plaats om online 
identiteiten, wie is waar wanneer waar-
mee bezig, maar ze behelzen veel meer 
dan dat. Naast het invullen van uitge-
breide ledenprofielen is het in sociale 
netwerken ook mogelijk om documen-
ten, fotoõs en videoõs uit te wisselen, 
blogteksten te delen, een agenda bij te 
houden, te discussi±ren in een forum, 
persoonlijke berichten te versturen, te 
chatten, inhoud te verspreiden via RSS, 
enz. Vanwege deze bijkomende moge-
lijkheden is een virtuele gemeenschap 
inrichten dus beslist interessanter dan 
het louter opzetten van een mailinglijst 
of forum.
Ook allerlei vrouwenorganisaties zet-
ten vandaag hun eerste stappen op 
sites als Facebook, en spreken zo een 
publiek aan dat anders moeilijk te be-
reiken valt.

In plaats van hun volledige persoonlijk-
heid te delen, kunnen mensen ook via 
een sociaal netwerk verbonden zijn 
door het delen van bepaalde media en/
of interesses. Zo heb je Flickr13 voor fo-
toõs, YouTube14 voor videoõs, Last.fm15 
voor muziek, LibraryThing16 voor boe-
ken, Delicious17 voor websites, Digg18 
voor nieuwsberichten, enz.
Ook hierin schuilen voor de vrouwen-
beweging talloze kansen om haar zicht-
baarheid op het web te vergroten. Een 
goed voorbeeld is het IIAV Beeldarchief 
dat op Flickr19 fotoõs publiceert waar-
over ze meer te weten wil komen.

Besluit
Blogs, wikiõs en sociale netwerken vor-
men een uitstekend middel om de 
vrouwenbeweging op de online kaart 
te zetten en de huidige generatie vrou-
wen te laten communiceren en partici-
peren. Vrouwen zijn natuurtalenten als 
het op netwerken aankomt, en daartoe 
biedt sociale software tal van mogelijk-
heden. Gebruik het met plezier en in 
overvloed.

(Endnotes)
1 Zie: http://www.genderforum.be
2 Zie: http://nl.wikipedia.org/wiki/
Sociale_software
3 Zie: http://www.jutblogt.be
4 Zie: http://videohistoryiiav.blogspot.
com
5 Zie: http://www.nederlandsevrou-
wenraad.nl/watikkwijtwil
6 Zie: http://www.blogjump.eu
7 Zie: http://iiav.wikidot.com
8 Zie: http://www.myspace.com
9 Zie: http://www.netlog.com
10 Zie: http://www.facebook.com
11 Zie: http://www.linkedin.com
12 Zie: http://www.hyves.nl
13 Zie: http://www.flickr.com
14 Zie: http://www.youtube.com
15 Zie: http://www.last.fm
16 Zie: http://www.librarything.nl
17 Zie: http://delicious.com
18 Zie: http://www.digg.com
19 Zie: http://www.flickr.com/photos/
iiav


